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1. Predstaveni turistické oblasti

Turistickd oblast PoSumavi, jak uz nazev napovida, zahrnuje rozsahlé Gzemi Sumavskych podhafti a
svou malou ¢&asti zasahuje i do CHKO a NP Sumava. Celd oblast je pfirodné velmi cennd a turisticky
atraktivni. Krdsna krajina, neporusena pfiroda, bohatstvi fauny a fléry a slavné historické koreny, to je
spole¢ny jmenovatel regionu PoSumavi, ktery sdruzuje pres Sedesat mést a obci nachazejicich se v
predhifi Sumavy, v pasu tdhnoucim se od jihovychodu k severozapadu mezi mésty Susice a Klatovy.
Jde o ¢&ast Plzeriského kraje, které nendleii jiz Sumavé (krajinnym razem, spravou NP), neni viak
souCasné jesté v pFfimém spravnim vlivu Plzné. Byla proto zfejma vile obci a dalsich
subjektd,regiondlnich aktérl k vytvoreni vétsiho celku, ktery je bude sdruZovat a zastupovat v oblasti
cestovniho ruchu.

Potenciadlné nejvyznamnéjsim odvétvim ekonomiky TO PoSumavi se do budoucna stéle jevi cestovni
ruch. Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejici aktivitou a v fadé oblasti PoSumavi ma predpoklady se
stat rozhodujicim segmentem mistni ekonomiky.

Uzemi Podumavi disponuje znaénym piirodnim, historickym a kulturnim potencidlem pro rozvoj
cestovniho ruchu. Oblast PoSumavi ve spojeni s Uzemim sousedniho Narodniho parku Sumava
spoluvytvafi jeden z turisticky nejvyznamnéjsich region( ve stfedni Evropé. DuleZitou roli sehrava
blizkost hranice se Spolkovou republikou Némecko a s rekrea¢ni oblasti Sumavy.

Priority Turistické oblasti PoSumavi jako organizace DMO:

a) Uzemi pUGsobnosti stanovit na zakladé pfFirozenych historickych vazeb a popfipadé
vyzkouSené vzdjemné spoluprdce i v jinych oblastech

b) Pozitivné ovlivnit socidlné ekonomické poméry v Uzemi. Vétsi ¢ast planovaného regionu
destinace se nachdzi v tak zvané vnitini periferii, takze fungujici primysl cestovniho ruchu
mUze pozitivné ovlivnit nedobré socidlné ekonomické poméry.

Jak se S’[éhUJ| lidé v CR [l Regiony, odkud lidé odchéze]i

[ Regiony, kam lidé prichazejl

Zdroj: CSU

MAPKA: Jak se stéhuji lidé v CR

Zdroj: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/nefunkcni-obce-vylidneni-prace-doprava-skola-
skolka.A190606_214913_domaci_rko
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c) Uzemi musi mit jednotnou vizi a potieby rozvoje

d) Produkty, sluzby a propagacni kampané musi slouZit celému regionu, ku prospéchu vsem
partnerlim a ¢lentim

e) Uzemi nesmi byt od pocatku zatizeno historickymi spory o dominantni roli jednotlivych mést,
ale bude oteviené k pripadnému pozdéjsimu pristoupeni dalsich partner(.

f) Neustdle zlepsovat fungovani spolku TO Posumavi a Uspésna recertefikace.

Vymezeni Uzemi Turistické oblasti PoSumavi:
Mapa €. 1: Seznam obci turistické oblasti PoSumavi

Seznam obci Turistické oblasti PoSumavi z.s.
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2. Hlavni produkty TO PoSumavi

.....

Pro roky 2021 - 22 bude v Turistické oblasti PoSumavi , z.s. zaméfen predevSim na co nejSirsi
vyuzivani jiz vytvoreni produktd, a to jak poskytovateli turistickych sluzeb, tak i turisty. Ukazuje se, Ze
celd fada poskytovatelll stadle neumi vyuZivat produkty, které nepropaguji pouze jejich zafizeni, ale
jsou nasmérovany na cely region a spolupraci v ném.

V pfipadé potieby a zadjmu budou provedeny dotisky jiz vydanych nadcasovych publikaci, které
jednotlivé produkty doprovazeji.

TO PoSumavi se v nasledujicich letech zaméfi hlavné na propagaci jak jiz vzniklych produktd tak i téch
novych, zaméfi se také na vzdélavani ucastnik( turistického ruchu ve véci spolecné propagace
atraktivit Uzemi i sluzeb. Propagace se bude fidit samostatnym kratkodobym dokumentem -
marketingovym planem.

2.1 Turisticka oblast Posumavi - dotisk

Oblast PoSumavi disponuje bohatou nabidkou pfirodnich, kulturnich i historicky vyznamnych
pamatek - prehled vSech zajimavosti je zpracovan do 50ti strankové brozury, ktera je hlavnim promo
materidlem TO PoSumavi. V Roce 2022 bude realizovan dotisk v potfebném rozsahu.

Cilova skupina: viechny skupiny navstévniku, partnefii ¢lenové

Aktivity:
e oprava drobnych chybek, pfiprava a realizace dotisku
e internetova propagace

2.2 Otava

Turistickou destinaci PoSumavi protéka feka Otava. Jiz v minulych letech vznikl spolecny projekt mést
Susice, Horazdovice, Strakonice a Pisek s plvodnim nazvem Otavska plavba. VSemi jmenovanymi
mésty protékd reka Otava, kterd byla v minulosti vyznamnou dopravni tepnou, zdrojem energie
mlyn{ a obZivy mistnich obyvatel. Proslula i jako zlatonosna. V soucasné dobé je Otava vyhledavana
nejen vodaky, milovniky pfirody a rybdri, ale zvlasté turisty od nas i ze zahrani¢i. Nové vznikajici
destinacni spolek Otava.fun navazuje na tento projekt s podtitulem "Otava pésky, na kole, po vodé".
Turisticka oblast PoSumavi se projektu mize zucastnit jako partner, zejména v oblasti propagace.

V ramci produktu Otavsky vodocet jiz vznikl podprodukt ,Za tajemstvim Sumavského zlata” —
ryzovani zlata v fece Otavé za odborné asistence a prohlidkou starych zlatych dold véetné vstupu do
Stoly.

Cilova skupina: rodiny s détmi, mladé pary, skupiny mladych, aktivni seniofi

Aktivity:
e aktivné se Ucastnit propagace produktl nového partnerského spolku DMO

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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e nabidku poskytovatell sluzeb sportovniho a volnocasového vyziti pro vodackou turistiku
dostat k ubytovatelGm tak, aby je mohly nabidnout turistlim a zapojili se i do projektu Utrzky
z PoSumavi

e nabidnout tento produkt CK a informacnim centrdm v regionu a okoli

2.3 Jak chutna PoSumavi

Posumavi je kraj rybnikd, lesd, luk a strani. Dary pfirody, styl zemédélstvi a zpUsob Zivota v této
krajiné se odrazi i v gastronomii a spolu s regionalnimi produkty vytvati kulindrsky zazitek. V rdmci
tohoto produktu bude turistim predstavena poSumavskd pohostinnost, doporuceny nejlepsi
gastronomické zazitky véetné navstévy nasich malych pivovar(.

Cilova skupina: mladé pary, skupiny mladych, aktivni seniofi

Aktivity:

e ve spoluprdci s partnery Turistické oblasti PoSumavi z.s.vytvofit seznam a popis nabidky
stravovacich zafizeni

e ve spoluprdci s partnery identifikovat stravovaci zafizeni, které trvale nabizi mistni speciality

e identifikovat podniky, které vyrabi regiondlni potravinarské produkty, a mista kde je mozno
ochutnat a zakoupit tuto mistni produkci, ddle propagovat e-shop s regionalnimi
potravinarskymi produkty https://sumavaprodukt.regionalnispeciality.cz

e vytvofit seznam a popis nabidky pfirodnich zahrad s mozZnosti exkurze a nakupu jejich
produkce bylinek a rostlinnych produktl, vytvofit produktové balicky a jejich naslednou
propagaci

e nabidku gastrozazitk(i a mistni produkce dostat k ubytovateldim tak, aby je mohli nabidnout
svym hostlim

e vytvorit nabidku vicedennich vyletd po kulturnich akcich — gastrozazitcich turistické destinace
PoSumavi

e prezentace produktu na socidlnich sitich, webovych strankach, tiskovinach a na veletrzich CR

e ndvstévnické balicky s gastrozazitky nabidnout CK a skupindm

2.4 Filmova turistika

Béhem nékolika desetileti od svého vzniku v 90. letech 19. stoleti se film proménil z malého
zabavniho odvétvi v masovy mezinarodni zdbavni prlmysl, prostfredek masové komunikace a zadroven
i plnohodnotnou umeéleckou disciplinu. Rozvoj filmového cestovniho ruchu nestoji pouze na strané
poptavky. Vzrist turistické navstévnosti v dlsledku filmu ¢i jinych audiovizualnich dél je pouze jejich
vedlejSim efektem, ne zdmérem. VétSina filmovych produkci pfi vybéru lokaci pro filmovani
nezohlednuje vlivy na budouci rozvoj cestovniho ruchu. Je tedy nutné tento potencial rozvijet i z
perspektivy nabidky cestovniho ruchu a destinaéniho managementu. Béhem neddvné doby se
vyrazné zvysilo zapojeni agentury CzechTourism do filmové turistiky.

Na Uzemi turistické destinace PoSumavi se natacelo velké mnozstvi slavnych pohadek a filmd. K
nejslavnéjsim patii zejména pohadky T¥i ofisky pro Popelku, T¥i Zivoty, T¥i bratfi, Korunni princ, Silené
smutnd princezna, Princezna ze mlejna, filmy Sasek a kralovna, Copak je to za vojaka, Policie
Modrava, nové i Sarlatdn a také zahraniéni filmy Borgiové nebo Zbojnici. V rdmci turistického

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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produktu budou spolec¢né propagovana vyznamna filmova mista a vytvoreny zdjezdy po téchto
mistech.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, mladé pdry, aktivni seniofi, Skolni vylety

Aktivity:
e vytvorit seznam a popis nabidky mist, kde se natacely zndmé pohdadky a filmy
e vytvorit produktové bali¢ky a jejich naslednou propagaci
e nabidku produktu dostat k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout turistiim
e vytvorit nabidku vicedennich vyletl po filmovych mistech turistické destinace PoSumavi
e prezentace produktu na socidlnich sitich, webovych strankach, tiskovinach a na veletrzich CR
e navstévnické balicky s filmovymi misty nabidnout CK a skupinam

2.5 Industridlni turistika

Zhotovenim produktu K¥izem krazem Krizikovym krajem byl polezen zaklad k propagaci industrialni
turistiky v Podumavi. Cesky vyndlezce Frantidek Kfizik je jednim ztéch, na které historie trochu
zapomina. V Planici, kde se narodil, ma dnes malé muzeum, ve kterém je mozno spatfit jeden z jeho
vyndlezd funkéni obloukovou lampu. Vzhledem k blizkosti mésta Plzné neoddélitelné spojeného se
jménem Emila Skody se pfimo nabizi spoluprace v tomto odvétvi cestovniho ruchu.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, aktivni seniofi, Skolni vylety

Aktivity:
e vytvoreni vyletovych tras jak v regionu PoSumavi, tak i ve spolupraci s okolnimi destinacemi
e vytvoreni produktového balicku
e prezentace produktu na socidlnich sitich, webovych strankdch a na veletrzich CR
e navstévnické balicky s produktem nabidnout CK a skupindm

2.6 UstFizky z Podumavi

Probihajici projekt Ustfizky z Podumavi, je koncipovan tak, aby turisté byli motivovani navtivit co
nejvice mist v regionu. V roce 2021 byl vydan kupénovy sesit formatu A6 o rozsahu cca 40 stran.
Jednotlivé kupdny - uUstfizky byly vydany v Gzké spolupraci s partnery Turistické oblasti PoSumavi z.s..
Kuponové sesity jsou k dispozici v informacnich centrech, v zapojenych ubytovacich a stravovacich
zafizenich a i u dalSich partnerd, ktefi spolupracuji na tomto projektu.

Cilem projektu je nejen udrZeni turistd v regionu PoSumavi netradi¢ni nabidkou sluzeb, ale i dalsi
zasadni krok - propojeni a spoluprace podnikatell, verejného sektoru a neziskového sektoru v oblasti
cestovniho ruchu.

PFi uplatnéni ma mit kupdn vzdy papirovou podobu pro moznost ziskani zpétné vazby o navstévnosti

turistl s timto seditem. Proto také ndazev projektu Utrzky z Podumavi. Co tedy turista za uplatnény
kupdn miZze dostat? Vzdy se jedna o néjaky drobny benefit ¢i darek, ktery si sam navrhl poskytovatel.

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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Projekt byl funkéni jiz v 1été 2021 a na dal$i obdobi se pocitd nejen s dotiskem, ale i s rozsifenim
nabidky kupdnl o dalsi partnery. Je moznost tuto publikaci zpracovat i do podoby webové/mobilni
aplikace, coZ by sniZilo naklady na tisk, umozZnilo pruznou aktualizaci a doplfiovani.

Cilové skupiny: vsichni turisté v PoSumavi

Aktivity:
e dotisk a rozsifeni sesitu Utrzkl
e distribuce do co nejsirsiho okruhu informacnich center, hotell, penziond, kempl a dalSich
turistickych zafizeni
e internetovd podpora a propagace projektu

e zpétny sbér uplatnénych kuponl pro vyhodnoceni pohybu turistl v regionu

2.7 Toulky PoSumavim

Probihajici projekt Toulky PoSumavim je navrZzen jako spolecna akce Turistické oblasti PoSumavi z.s. a
televize FILMPro. Jedna se o kompletni vyrobu a odvysilani série kratkych dokumentarnich magazind,
které maji mapovat Uzemi Turistické oblasti PoSumavi z.s. v souvislosti s cestovnim ruchem. Kromé
predstaveni vlastniho Uzemi, se v nich objevi i regionalni sluzby v cestovnim ruchu a jejich
poskytovatelé. Projekt bézi od roku 2020 a bude i nadale pokracovat.

Prvni dva dily se tykaji vSeobecné tUzemi TO PoSumavi a kromé obci jsou zminéni i partnefi spolku z
fad podnikatel(, ktefi maji zaplaceny clensky prispévek a maji o tuto formu propagace zajem.
Financovani téchto Uvodnich dild bylo pIné v reZii Turistické oblasti PoSumavi z.s.

Dalsi dily se postupné produkuji, budou se tykat jednotlivych podnikatell, obci, mikroregion(i nebo
,miniregiont v mikroregionech” (napf. Chanovicko, Padejovsko, Strasinsko, Horazdovicko, Planicko,
apod.). Na jednu stranu je asi jedno, zda se bude jednat o jednu obec nebo jednoho podnikatele, ¢i se
na prezentaci domluvi vice subjektl. Z logiky véci by bylo ale lepsi propagovat vice subjektd
dohromady, protoZe prdvé spole¢nda propagace a marketing je zakladem prace destinace. To
znamena napfiklad obec a jeji podnikatelé, vice obci a vice podnikatelli nabizejici navazujici sluzby
(napfiklad ubytovani, stravovani, volnocCasové aktivity) apod. Propagace je formou product
placement (nejedna se o reklamni video, ale o televizni porad, ve kterém bude zakomponovana
propagace podnikatele Ci predstaveni obce). Seridl je postupné vysilan regionalni televizi FILMPro (na
kabelovych TV, v IPTV a na internetu po celé CR). Soucasna sledovanost vysilani je pres 45 tisic
divaka. Ddle bude seridl uloZzen do archivu televize na YouTube pod ndzvem Toulky PoSumavim.
Objednatelé maji objednané dily volné k dispozici pro svoji dalsi propagaci (umisténi na své www
stranky, socialni sité atd.). Jeden dil magazinu trva priblizné 5 minut.

Cilové skupiny: mistni obyvatelé, zajemci o PoSumavi predevsim z okolnich region( v dosahu
regionalni televize.

Aktivity:

e natodeni série pétiminutovych magazinu z jednotlivych oblasti plsobnosti Turistické oblasti
PoSumavi
e odvysilani magazinG v televizi FILMPro

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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e ve spolupréci stelevizi FILMPro uloZeni magazini do spolec¢né slozky na YOU TUBE pod
nazvem Toulky PoSumavim

e mozZnost stazeni jednotlivych magazinl jednotlivymi regionalnimi aktéry, kterych se uvedeny
dil bude tykat, pro vlastni propagaci

2.8 Doplnéni panoramatické mapy a Upravy internetové stranky

Vroce 2020 byl ve spoluprdci s firmou Panoramas vytvoren zaklad panoramatické mapy Uzemi
plsobnosti Turistické oblasti PoSumavi. Zaroven v témZe roce celd fada obci si u této firmy objednala
vytvoreni panoramatickych snimkd svych obci a i zajimavosti v nich se nalézajicich. V roce 2022 by se
tyto jednotlivé snimky mély objevit ve spolec¢né mapé, ktera bude volné k dispozici na internetu.

Soucasné chceme do stdvajici webové stranky vice zapojit interaktivni smart aplikace, umoznit
navstévnikim rezervace sluzeb partnert, prodej voucheru, soutéze a dalsi.

Cilové skupiny: vsichni uzivatelé internetu
Aktivity:

e dopliovani mapy panoramatickymi snimky
e propagace mapy

2.9 Publikace Prachensko

Pfiprava a tisk nové publikace ve spolupréci s ¢lenem TO PoSumavi Prachensko, z.s.p.o.. Cilem
publikace je predstaveni a propagace nepradvem opomijeného Uzemi na hranicich dvou krajd. Tato
oblast pritom skyta spoustu turistickych cild, pfirodnich i historickych zajimavosti. BroZura doplni
stavajici publikacni Cinnost a zaroven da zaklad nové edicni fady. Nasledovat bude publikace
Svihovsko a Chudenicko.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, aktivni seniofi, Skolni vylety

Aktivity:
e vytvoreni vyletovych tras v regionu Pracheriska
e vytvoreni produktového bali¢ku
e prezentace produktu na socidlnich sitich, webovych strankdch a na veletrzich CR

2.10 Karavanem v PoSumavi

V rdmci podpory cestovniho ruchu v podhdii Sumavy oslovil spolek Turistickd oblast
Posumavi v Fijnu 2021 své ¢leny a partnery s projektem zfizeni stellplatz /parkovacich stani
pro karavany a obytna auta/ na obecnich a soukromych pozemcich. Parkovaci mista mohou byt
Uplné bez investic - jen srovnana plocha, ale Ize k nim pfistavét i vybaveni nejriznéjsi drovné.

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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Napad oslovil i Lokalni destinaci SuSicko a oblastni ProSumavsko a vznikl spole¢ny
jmenovatel projektu: "V branach Sumavy je hezky za kazdého pocasi” - je zde mnohem $irsi
nabidka vyziti, kdyZ to zrovna neni na courdni se panenskou pfirodou. Do Narodniho Parku
Sumava miZe turista vyrazit na vylet, ale pfitom si uzit ubytovani, sluzby i zdbavu bez davd
dalSich navstévnikd.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, aktivni seniofi, vyznavaci karavaningu

Aktivity:
e propagace této formy turistiky prostfednictvim partnert i béZznych propagacnich kanald
e ve spolupraci TO Podumavi, Destinace Susicko a ProSumavsko bude vytvoren bali¢ek
s ndvrhem dovolené v podhifi Sumavy na 1-2 tydny, véetné tipd na vylety i sluzby
e prezentace za pomoci Narodniho Parku Sumava /téma bude zpracovano i v jejich
tiskovinach/

2.11 Workshop pro podporu cestovniho ruchu v PoSumavi

Akce se zamérenim na propagace regionu ve vztahu k cestovnimu ruchu, posileni cestovniho ruchu v
regionu. Ze strany obci je tfeba se rozhodnout, zda se na cestovni ruch podivat jako na otravné
mnozstvi cizich lidi ve vsi, nebo jako na zajimavy zdroj pfijmu. Tématem workshopu bude mimo jiné i
zvyseni vynosu z cestovniho ruchu pro obcany, podnikatele, obce a mésta, jak zlepsit obsazenost
ubytovacich kapacit rGznych velikosti, jak, a hlavné na co, prildkat vic hostl a v neposledni fadé se
akce zaméfi i na informace o moZnostech dotaci do cestovniho ruchu a kde najit informace o tom, co
vse je mozno Cerpat.

Cilové skupiny: zastupce obci, partnefi a ¢lenové TO PoSumavi, Sirokd verejnost z oblasti cestovniho
ruchu

Aktivity:
e v unoru, pripadné bfeznu 2022 zorganizovat workshop
oslovit lektory, ktefi maji k tématu co Fict
e prezentace akce na socialnich sitich, webovych strankach a v regionalnim tisku
pfipravit i terénni exkurzi pro zajemce

2.12 Vyroba propagacnich predmétd

S cilem povzbudit propagaci na socialnich sitich, navstévnost webu atd. bude vytvorena kolekce
propagacnich predmétl s logem TO PoSumavi. Bude se jednat o kusovou vyrobu z mistni produkce.
Zejména by se mélo jednat o dfevéné tuzky a propisky, tricka se zajimavou grafikou, sportovni
Celenky nebo satky, ksiltovky, plechové hrnecky atd.
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Jednotlivé predméty budou moci navstévnici webové stranky zakoupit online, budou prezentovany
na vystavach a veletrzich, v informacnich centrech v celé oblasti, ale hlavné budou predméty vyuzity
pro marketingovou podporu navstévnosti webu a socidlnich siti formou nejriznéjsich soutézi.

Cilové skupiny: vsichni Ucastnici turistického ruchu v oblasti

Aktivity:
e vytvoreni grafickych navrh( od oslovenych firem a vybér nejzajimavéjsi nabidky
e vytvoreni produktové rfady
e prezentace produktu na socidlnich sitich, webovych strankdch a na veletrzich CR

2.13 U¢&ast na preshrani¢nich projektech

Dle mozZnosti se Turisticka oblast Posumavi snazi Ucastnit i projekt( presahujicich jeden region,
pripadné i ceskonémecké hranice.

V breznu 2022 se podal spole¢né s bavorskym partnerem projekt na posileni pfihrani¢ni spoluprace
do programu EUS CR — Bavorsko. Téma projektu je propojenim agroturistiky a karavaningu,
setkavanim a prezentaci farmard z obou stran hranice a propagaci regionu formou webové smart
aplikace.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, aktivni seniofi, Skolni vylety, bézni turisté

Aktivity:
e aktivni vyhleddvani moznosti projektl presahujicich region TO
e prezentace projektl na socialnich sitich, webovych strankach a na veletrzich CR
e navstévnické balicky s produktem nabidnout CK a skupindm

2.14 ZajisStovani informacniho servisu pro Cleny a partnery TO Posumavi

Turisticka oblast PoSumavi aktivné vyhledavd moznosti propagace pro vSechny své ¢leny a partnery-
jednak formou pfimé propagace a jednak formou partnerstvi s medidlnimi subjekty, dalSimi subjekty
cestovniho ruchu atd.. Dale zjistuje moznosti dotaci napfi¢ odvétvimi jakkoliv souvisejicimi s
turistickym ruchem , mozZnosti participace na vétsich projektech partnerd a dalsi. O vsech téchto
skutecnostech informuje své cleny vSemi dostupnymi prostfedky - jde zejména o socidlni sité a
webové stranky.

Diky vzajemnému propojeni partnerd TO PoSumavi vznikaji i zajimavé nabidky slev mezi sebou,
zejména ze strany vydavatell nejriznéjsich novin, ¢asopisli atd. pro ostatni partnery. Komunikace
partnerl bude zajiSténa i pomoci Upravy webové stranky, zvyraznéni sekce pro partnery a zavedeni
interaktivnich funkci.

Turisticka oblast Posumavi, z.s. 10
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Cilové skupiny: ¢lenové a partnefi TO PoSumavi

Aktivity:
e aktivni vyhleddvani informaci
e prezentace ziskanych informaci ¢lenm a partnerdim

2.15 Tabulky s QR kddem

Rozvoj informacnich technologii pfispél k vybaveni velké ¢asti Ceské populace tak zvanymi chytrymi
telefony. Pro podporu zakladnich informacnich zdroj(i, zejména na mistech, kde neni mozny staly
osobni kontakt se osvédcily QR kédy. Jejich nactenim chytrym telefonem s moznosti prenosu dat pres
mobilni sité dostane majitel pfistroje velké mnozstvi informaci, které by bylo technicky komplikované
umistit na klasické vysvétlujici tabule v misté. ZaleZi jen na poskytovateli informaci, kolik idaji zada
do vzdalené databaze a to véetné obrazka, ¢i dalsich odkazu.

Valnd hromada Turistické oblasti PoSumavi, z.s. na svém zasedani v ¢ervnu 2021 odsouhlasila
podporu pro vyuZiti QR kédl v Uzemi své plsobnosti. V ramci projektu byl vytvoren jednotny
graficky ndvrh ve formatu A5 a A4, ve kterém je umistén ilustracni obrazek, kratky text, logo
Turistické oblasti PoSumavi, z.s., logo nebo znak toho, kdo si tabulku pofizuje. Samoziejmou soucasti
je QR kéd, ktery po precteni chytrym telefonem v ném zobrazi informace zadané na portélu
www.toposumavi.cz, tykajici se daného mista. Tento systém bude pfispivat i k aktualizaci a
dopliiovani dat na uvedeném portalu, k jednotnému vzhledu predavanych informaci v terénu, coz by
mélo usnadnit informovanost navstévnik( a v neposledni fadé k soundleZitosti ¢lenl a partnerd TO
PoSumavi z.s.

Cilové skupiny: ¢lenové a partnefi TO PoSumavi

Aktivity:
e zpracovani zajemci dodanych podklad(i do grafické podoby
o tisk, distribuce a findlni umisténi tabulek s QR kédem

2.16 Nabijeci stanice pro elektrokola

Rozsiteni sité nabijecich stanic pro elektrokola v PoSumavi ve spolupraci s lokalni Destinaci Susicko,
ktera v roce 2021 realizovala 7 stanic na SuSicku a nabizi moZnost rozsifeni projektu i na celou oblast
Posumavi dle zajmu obci a soukromych subjekt(. Na projekt Ize ¢erpat dotace az na 80% kryti
nakladll - Zadatelem i nositelem projektu by opét méla byt Destinace Susicko, takZe do rozpoctu TO
PoSumavi se projekt nepromitne - bude zde jen podil na propagaci akce a pomoc s administraci.

Cilové skupiny: cykloturisté s elektrokolem, seniofi na kolech

Aktivity:
e zpracovani zpravy o projektu na webu TO PoSumavi, propagace na socialnich sitich
e mozZnost propojeni s dalsimi projekty, napt. tabulky s QR kédem ke stanicim atd.

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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2.17 Dalsi moznosti turistickych produkt(

e Ucast na veletrzich cestovniho ruchu
e Vyroba prezentacnich materiald pro nejriizné;jsi akce
e Letaky, sklddacky a dalsi drobné tiskoviny

e  PoSumavi pro déti

e PoSumavi cyklistické
e Putovani za povéstmi
e Nepoznand mista

e Regionalni potraviny a regionalni produkty

e  Sakralni pamatky

3. Rozpocet TO PoSumavi na rok 2022

1. Vynosy v roce 2022

Prijem K¢
Clenské pfispévky 128 000,-
Partnerské prispévky 75 000,-
Dotace Plzeriského kraje na Ustfizky z PoSumavi 210 000,-
Celkem 413 000,-

2. Naklady v roce 2022

Polozka:

K¢

Zadano
z rozpoctu PK

Zadano
z verejnych
zdroju

Zdroj ostatni
a vlastni

Celkem

Personalni naklady:

Mzda manazera DMO formou pfikazni
smlouvy

132 000

33 000

165 000

Aktualizace a dotisk propagacnich
materiala:

Aktualizace a dotisk dfive vydané
broZury Turisticka oblast PoSumavi ve
spolupraci s PK. (2500 ks za 40,- K¢).
Ceny jsou vcetné doplnéni, grafickych
Uprav a tisku.

80 000

20 000

100 000

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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Aktualizace a dotisk produktu Utrzky

z PoSumavi. (4000 ks za 25,- K¢) Ceny
jsou vcetné doplnéni, grafickych uprav
a tisku.

80 000 20 000 100 000

Produkt cestovniho ruchu:

Vytvoreni edice subregionl TO
PoSumavi s ndzvem , Vitejte

v PoSumavi“ (v rdmci této Zadosti
zpracovéni subregionu Svihovsko —
Chudenicko a Prachensko

s predpokladem doplnéni dalSich
subregiont v budoucnu). 160 000 40000 200000
Predpokladané naklady tvofi pfiprava
podkladt, grafické zpracovani a tisk.
Brozura Pracherisko 2000 ks x 50,- K¢,
Letak Svihovsko a Chudenicko 1500 ks
za 10,- K¢. Ceny jsou véetné sbéru dat
a jejich zpracovani, grafického
zpracovani a tisku.

Propagace a marketing:

Marketingova a propagacni kampan
pro propagaci TO PoSumavi jako celku 68 000 17000 85 000
a aktualnich produktl, dprava www
stranek

Ucast zastupce DMO na veletrhu
cestovniho ruchu, (neuskutecni-li se

z vy$si moci, budou prostredky vyuzity 80000 20000 100 000
na dalsi propagaci a marketing TO

PoSumavi).

Celkem 600 000 150 000 750 000

V pripadé ziskani dalSich externich financnich zdroja z (dotace, dary apod.) bude rozpocet upraven a
budou vytvoreny dalsi produkty dle bodu 2.16, které schvali vykonna rada spolku.

4. 7avér

Potfebou TO PoSumavi je dalsi postupné ozivovani cestovniho ruchu — region svymi zdroji skryva
mnoho pfileZitosti rozvoje v tomto odvétvi. Sluzby a turisticky servis vznikaji postupné a tempo

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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odpovida celkové hospodarské situaci v CR. Na GUzemi nyni probihd koordinace propagace regionu
jako funkéniho celku smérem do Uzemi i do sousednich regiond, koordinace aktivit a podpora
mistnich specifik. Je nutno prohloubit spolupraci s podnikateli a zapojit dalsi subjekty do spoluprace v
ramci TO PoSumavi. Timto zplUsobem bude mozZné zvysit zajem turistl o navstévu regionu, mistnich
obyvatel o vyuZivani mistnich zdroji a sluZzeb, a tim intenzivnéji rozvijet kvalitu sluzeb. Zvyseni
vyuzivani nabidky sluZzeb v oblasti cestovniho ruchu bude mit pfimy vliv na zajisténi financni stability
mistnich podnikatell. Ve zde uvedené, muze byt v pridbéhu kazdého roku ovliviiovano restrikcemi
v souvislosti s pandemii COVID — 19, at uz pfimo nebo nepfimo diky dopadim na ekonomickou
situaci provozovatelU sluzeb cestovniho ruchu i turistd.

Turisticka oblast Posumavi, z.s.
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