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1. Uvod

Turisticka oblast PoSumavi, zahrnuje rozsahlé uzemi Sumavskych podh(ri a svou malou ¢asti zasahuje
i do CHKO a NP Sumava. Cela oblast je pfirodné velmi cennd a turisticky atraktivni. Krdsnd krajina,
neporusena priroda, bohatstvi fauny a fléry a slavné historické koteny, to je spolecny jmenovatel
regionu Posumavi, ktery sdruZuje pres $edesat mést a obci nachazejicich se v predhaii Sumavy,
v pasu tdhnoucim se od jihovychodu k severozapadu mezi mésty Susice a Klatovy.

Rocni plan pro rok 2024 se zabyva planem cinnosti, nastroji propagace a novymi trendy vzeslymi ze
soucasné situace v oblasti cestovniho ruchu. Soucasti tohoto dokumentu je i rozpoctovy ramec
¢innosti destinaéni spoleé¢nosti TO PoSumavi, z.s.

Jednotlivé marketingové aktivity budou probihat pribézné po cely rok, zejména dle aktudlni situace.
Prezentace v tiSténych i online médiich bude realizovana hlavné v prvni poloviné roku a pfed hlavni
turistickou sezénou a pak na obdobi adventu. Mensi internetové prezentace probihaji celoroc¢né,
stejné jako publikacni Cinnost, kterd je cCasové rozloZena hlavné dle kapacity zpracovatelll a
dodavatell podkladd.

2. Definice "zakaznika"

Z pohledu Turistické Oblasti PoSumavi je zakaznikem kazdy potencidlni host v PoSumavi, ale i
navstévnik webovych stranek nebo socidlnich siti.

Zakaznik pfijede stravit svou dovolenou do Posumavi, nakupuje ubytovani, sluzby, vyrobky, reklamni
a propagacni materidly, konzumuje, a ndsledné prezentuje svoji skvélé strdvenou dovolenou na svych
stradnkach a profilech.

Zakaznikem je ale i mistni obyvatel, ktery vyuzije sluzeb a aktivit v oblasti v rdmci traveni svého
volného ¢asu, vikendovych aktivit atd..

Konkrétné se pak jedna o rodiny s détmi, mladé pary, aktivni seniory, skupiny pratel, skolni akce
/vylety, skoly v pfirodé, sluovaci kurzy atd./, skupiny sportovcd, riizné zajmové zamérené skupiny,
organizatory kurz(, skoleni, wellness pobytl atd.

3. Produkty a projekty pro rok 2024

- ¢innost DMO bude smértovat jednak k nabidce atraktivit pro ndvstévniky regionu, k propagaci
partner( a ¢lend TO PoSumavi a jejich podpore, ale také k vzdélavani a vétSimu zapojeni partnert a
¢lenl do prace DMO a jejiho spolufinancovani v rdmci spoluti¢asti na konkrétnich projektech.

-vroce 2024 je treba klast dlraz také na zvyseni vykonu destinace v prepoctu na pocet l0Zzek v HUZ a
pocet pfenocovani, cozZ jsou data dileZitd pro podzimni certifikaci.

3.1. Nosna témata
Planované projekty propagace cestovniho ruchu v Turistické oblasti PoSumavi na obdobi 2024:

Jak chutna PoSumavi - v ramci tohoto projektu bude propojena propagace znacky regionalni
potravina Plzeriského kraje, kterou spravuji partnerské organizace Uhlava o0.p.s. a MAS Po$umavi z.s.
a regionalni produkt Sumava spravovany RRA Sumava.
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Filmova turistika - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich, v roce 2023 byly v ramci
projektu realizovany fotobody na hradé Svihov k filmu o Popelce. V roce 2024 bude vytipovéna dalsi
lokalita tak, aby bylo mozné pozadat o dotaci na projekt na pfelomu roku 2024/25.

Industridlni a vojenska turistika - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich, zapojeno jako
téma do pobytovych balickld v PoSumauvi.

Toulky PoSumavim - probihajici dlouhodoby projekt v ramci partnerstvi s TV FILMpro bude v roce
2024 pokracovat ptipravou kratkych prezentacnich videi o ¢lenech a partnerech TO PoSumavi
provozujicich turistické cile, zamky, rozhledny atd.

Malované mapy Posumavi - z dotac¢niho projektu 2023/24 od Plz.kraje byla vytvofena malovana
mapa PoSumavi od vydavatelstvi CBS, v letoSnim roce bude destinace s mapou pracovat, bude
nabidnuta obcim a partnerlim pro jejich pouZiti - po dohodé s moznosti ofezu, doplnéni zajimavosti,
doprovodnou grafikou atd. . Mapu lze vyuzZivat bez dalsich licencnich plateb, takZe i do nejriznéjsich
tiskovych a propagacnich materiall, na propagaci oblasti na webu a socidlnich sitich.

Karavanem v PoSumavi - v ramci projektu vznikla v roce 2022 ve spolupraci s partnery Bezkempu,
s.r.o., Destinace Susicko a destinace Sumavsko trhaci mapka s moznostmi kempovani na Gzemi viech
tfi destinaci a s tipy na vylety v okoli. V roce 2024 planujeme navazat dalsi reklamni spolupraci
zejména na rozhlasovych spotech pro spolecnou propagaci bezkempovych mist v PoSumavi a nabidky
atraktivit oblasti.

Vyroba propagacnich predmétt - jelikoZ posledni propagacni predméty byly vyrobeny v roce 2022,
tak bude nutné zasoby opét obnovit. Vzhledem k dotaénimu spolufinancovanému projektu od SZIFu "
Pofizeni technologii pro vyrobu reklamnich pfredmétt pro certifikovanou DMO TO PoSumavi, z.s."
bude moZna vyroba predméta typu tricka, Cepice, hrnky atd, tak v rdamci externich dodavek by byly
feSeny jen predméty gravirované, reklamni propisky, tuzky, atd.

Ucast na preshraniénich projektech - v roce 2024 byl podan partnerem / Kulturverein Uber d” Grenz
e.V. / projekt do Dispofondu - CESKO-BAVORSKA NEDELE 19.5.2024, kde se TO Posumavi bude
prezentovat v ramci reklamniho stanu. V roce 2023 byl podén partnerem Uhlava, o.p.s. projekt do
Cesko-bavorského programu INTERREG, kde bude TO PoSumavi partnerem - jedna se o Questingové
hry v Posumavi a v Bavorsku. Oba projekty byly schvaleny pro realizaci a dotacni podporu.

Zajistovani informacéniho servisu pro éleny a partnery TO Posumavi - informacni servis je realizovan
v ramci webu www.toposumavi.cz a bude takto probihat i nadale: na webu je sekce Novinky pro
partnery a pravidelné je rozesilan i e-mail s odkazy a moznostmi propagace pro partnery.

Ucast na veletrzich cestovniho ruchu v roce 2024 - Dovolena 2024 /bfezen 2024/, Holiday World v
Praze /bfezen 2024/, Frydek-Mistek na cestach /kvéten 2024/, ITEP Plzen /zafi 2024/, ptipadné
Regiontour v Brné /fijen 2024/.

Prezentace TO na dalSich veletrzich probiha zejména diky partnerQim, ktefi se jich Ucastni a prezentuji
i nase materialy /nejvétsi oblibé se t&si Utrzky a trhaci mapa pro karavany/.

Dal3i akce, kterych se v priib&hu roku zdéastnime: Den NP Sumava /¢ervenec 2024/, Cesko-Bavorska
nedéle /kvéten 2024/, Cesko-Bavorské slavnosti /podzim 2024/ a dalsi.

Tiskoviny - kompletni turisticky priivodce Posumavim, s vyuZitim malované mapy. Publikace by méla
byt koncipovana zplsobem odlisSnym od predchozich publikaci, zapojit do ni vice osobni texty, kratké
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vsuvky, pfibéhy provozovateld turistickych cil( atd. Publikace by méla byt fesena zadavatelsky, mél
by ji zpracovat néjaky profesional na zakladé poptavkového fizeni. Mozno zvazit i zpracovani
chytrého priivodce do mobilu - v ramci celosvétové aplikace Smart Guide, pfipadné propojit v dalsim
roce 2025.

PosSumavi pro déti - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich

PosSumavi cyklistické - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich, spoluprdce s Destinaci
Susicko, ktera se na cykloturistiku vyznamné zaméfila a z dotaci Plz.kraje vybudovala sit dobijecich
stanic pro elektrokola.

Putovani za povéstmi - prezentovdno jako téma na webu a socialnich sitich, nova sekce Povésti z
PoSumavi je na www.toposumavi.cz.

Nepoznana mista - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich. Lze prezentovat nové
nezname turistické cile, napf. pramen Uslavy, nové stezky a hry v terénu /u Chanovic/ atd.

Sakralni pamatky - prezentovano jako téma na webu a socidlnich sitich, propagace obnoveni starsich
projektl, zejména Peregrinus Silva Bohemica. TO PoSumavi se také v roce 2024, stejné jako v 2023,
zUcastni Akce pro varhany v kostele v Dlouhé Vsi - akce probéhne na Santosu v Susici 30.6. a stadnek
destinace zajistuje zabavné hry pro déti a také prezentaci ¢innosti DMO.

Projekt kreativniho turismu - vyuziti certifikatu reditelky k moznosti ¢erpani Visegradskych grant( v
ramci soutéze kreativnich projektl. Projekt pro podani do soutéze je pfipravovan ve spolupraci s
Uhlava, o.p.s. a aktivnimi skupinami z Klatov.

Workshop pro podporu cestovniho ruchu v PoSumavi - planovany workshop je v pfipravé ve
spolupréci s Uhlava, 0.p.s. jakozto vzdélavaci instituci. Nosnym tématem bude certifikované $kolenf
pro obce na téma poplatkd z ubytovani, dale moznosti vyuZiti Al pro partnery a ¢leny destinace atd.

3.2. Celoro¢ni marketingova a medialni spoluprace s partnery

- Gpravy a modernizace webovych stranek, mobilnich aplikaci atd., doplnéni pfeklad( AJ, postupna
pfiprava a prechod na chytry web vyuZivajici Al, vyhodnocujici chovani navstévniku a sbirajici data.

- zavedeni karty hosta v mobilni verzi

- sprava socialnich siti - facebook s témér 3000 sledujicich slouzi hlavné pro pomoc s propagaci akci
partner( a presdileni informaci. Vlastni obsah je zatim v mensim méfitku, ale mél by se rozvijet a
zaméfit na instagram, tiktok, sit X - vSe vedeno profesionalnim fotografem ¢i influencerem v ramci
DPP nebo na zakazku.

- internetové noviny - zasilané na mailové adresy z databaze ziskavané v ramci veletrhi a
prezentacnich akci diky soutézim a kvizlim.

- Mapy KCT - novym partnerem je vydavatel map CBS Nakladatelstvi s. r. 0., kdy za prezentaci

partnera na webu toposumavi.cz bude na kazdé nové vydané mapé v nasem okoli logo TO PoSumavi
a drobny popis nebo foto, pfipadné i prezentace na zadni strané mapy.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.
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- partner firma Bezkempu, s.r.o. - na jejich webu bezkempu.cz s rezervacnim systémem a mapou
budou body zajmu - tipy na vylety v PoSumavi, propojeni na nds web toposumavi.cz pro aktualizaci
Udaju, odkazy na nas web u kazdého bodu v oblasti, nase logo atd. - na projektu se prlibézné pracuje.

3.3. Medidlni kampané

- travelblog na turistika.cz

- reklamni ¢lanky v Pragmoonu

- opét vyuzit celostatni média Denik s pfilohou o Plz.kraji

- lze vyuZit i lifestylové Casopisy v rdmci presstripl (typu Vlasta, Blesk pro Zeny, 100+1 atd.)
- kampané na seznam.cz /moznost spolufinancovat partnery/

- kampané na sumavanet.cz

- rozhlasova kampari cilena na Prahu nebo na jiné lokality v CR

3.4. Zasobnik projektd

- v roce 2024 je treba opét plnit zasobnik projektl pro dalsi obdobi. Bude se jednat o projekty vzniklé
z ndpadl a podnétl vSech partnerl destinace TO Posumavi a budeme z nich Cerpat pfi tvorbé plan(
na dalsi obdobi:

Projekt: Popis:

FOTOMISTA s PERSPEKTIVOU Zajimava mista pro fotografy, kde se da pohrat s perspektivou. Vyznacené
misto pro osobu a stojanek pro mobil nebo fotoaparat tak, aby vznikly
zajimavé kolaze /¢lovék s rozhlednou na dlani atd./ Na stojanku pro mobil
vzorové foto.

3.5. Zakladni cile marketingové komunikace destinace

e Pokracovat v prezentaci ve spolecenském prostoru o existenci TO PoSumavi po legislativni,
pravni a propagacni strance.

e Dale pfekonavat pocatecni nekomunikativnost a neznalost Turistické oblasti PoSumavi na
trhu cestovniho ruchu u vSseobecné verejnosti.

e Usmeérnit socidlné-psychologické motivy potencialnich navstévnika.

e Budovat korektni komunikacni vazby se ¢leny, partnery, jinymi obchodnimi partnery, jinymi
destinacemi, potenciondlnimi budoucimi partnery a ¢leny, obcemi, firmami i jednotlivci v
regionu atd.

e Oslovit trh s nabidkou skvélé destinace pro traveni dovolené a volnocasové aktivity.

e Dokazat pretransformovat zdjemce o turisticky region v aktivniho navstévnika.

.....

e Dokazat pretransformovat jednorazového hosta na stalého.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.




4. Planované vynosy v roce 2024

- pfijmy z fadnych prispévki ¢lend a partnert cca 210 000,- K¢
- pfijmy z mimoradnych prispévkl ¢lenll a partnerd (forma spolufinancovani spoleénych projektt)

- pfijmy z vlastni ¢innosti: z vyuziti malého grafického studia, ze zpracovani grafiky, za pomoc se
zpracovanim dotacnich projektd, za dotacni poradenstvi, za privodcovské sluzby v ramci pobytovych
balickd atd. (opét nejlépe fakturovano jako mimoradné prispévky ¢lend a partnerl, pouze u ostatnich

subjektl faktura za sluzby)

- pfijem za zakazku CzechTourismu cca 45 000,- K¢
- Clensky prispévek Plzeriského kraje cca 500 000,- K¢
- mimoradny clensky prispévek Plzeriského kraje cca 1 mil K¢, (2 - 3 mil. K¢ pro roky 2025 a 2026)

Clenské a mimoradné prispévky (mimo prispévky Plz.kraje) je tfeba vybrat do 30.6.2024 v co nevyssi
Castce, jelikozZ je toto datum rozhodnym pro vysi mimoradnych pfispévki Plz. kraje pro roky 2025-26.
Planovany celkovy pfijem pro rok 2024 je cca 1 750 000,- K¢ az 1 850 000,- K¢.

5. Rozpoctovy ramec 2024

PoloZka: (rozpocet rozdélte do
jednotlivych poloZek, napr. mzda
manaZera, web, propagacni materidly,
apod.)?

poznamka

Personalni naklady:

Mzda feditel, admin, DPP a DPC, +
cestovni naklady proplacené /od
1.5.2024/

Cca 750 000,-

Reditel 4 50tis/més. od 1.5., véetné
odvodu celkové naklady 2024: 560tis,
déle formou DPP a DPC sluzby fotografti,
influencerq, tvlrcd kreativniho obsahu
socialnich siti (youtube, tiktok, X), tvorba
a rozesilani internetovych novin,
administrativa, Ucetnictvi, cestovni
vylohy feditele, zaméstnancd, Ucastnikl
akci a vystav

Telefony, mailing pro rozesilani zprav

Sms info pro ¢leny a spravni radu,

d. /od Cca 10 000,- rozesilani maild - internetovych novin na
atd. /od 1.5./ adresy ziskané na akcich a vystavach
Tvorba kreativni publikace presahujici
Navrh, zpracovani a tisk nové uzemi TO, nejlépe koresponduijici s
. . e g o lovanou mapou, kterda mize byt
ublikace/turistického privodce z ma !
P / P 450 000,- souldsti v podobé skladacky. Publikace

PosSumavi, s vyuzitim malované mapy
atd. - dodavatelsky

zpracovana jako zazitkovy prlvodce,
néco nadcasového, schopného obstat v
soutézich turist.materialu

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.
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Web se neustale rozsifuje a dopliuje, je
Webové a mobilni aplikace, karta diileZité mit &ast pro turisty v jazykovych
hosta v elektronické &i papirové mutacich, je mozné v pfiStim roce vice
podobé, hostingy, tpravy webové 100 000,- .ZapOJIt do w-ebuvAI :’aby byla zajl:st?na
J .. , interaktivita i zpétna vazba. Zadanim z
stranky, dalsi jazykové mutace 100 000,- CzT je i tvorba karty hosta - karty pro
www /dodélat NJ a celou AJ véetné slevy u partnerq, ale také jako evidenéni
korektur/ nastroj & nastroj pro vybér poplatki z
ubytovani.
Celosvétova sit turistickych privodcu v
mobilu, firma ma c¢eskou pobocku, ktera
??? Mobilni aplikace zapojena do 2 (2l (RIS, s e il
. . s . 500 000,- provadi turisty i tfeba v Londyné. Zde je
celosvétove sité Smart Guide mozno zpracovat vybrané cile napfic¢
celou destinaci - realizace patrné az v
roce 2025.
Pronajem prostoru kancelare (cca Kancelar v bWaIIém klastere v Klatovech,
. . 60 000,- podndajem u Uhlava o0.p.s. - na misto
5000,- /mésic) kancelare se vazou i dotacni projekty
Seznam.cz, google.cz, travelblog na
turistika.cz, zpracovani kampané do
Bavorska, ¢lanky v ¢asopisech
Marketingova kampan v médiich 150 000, - zamé&Fenych na Prahu, Severni Moravu a
jiné vzdalenéjsi destinace, ¢lanky v
lifestylovych casopisech, travelblogy ve
spoluprdci s partnery.
Projekt na dotaci od SZIF - grafické 17 000.- Bude moiné potiskavat tricka, Cepice,
.. . ., ’ hrnecky a sklenicky, a to jak
ministudio - doplatek 20% + material k - L
. 10 000 - plnobarevnym tiskem, tak 3D vyrezy z
potisku ’ foli..
Pro certifikaci je nezbytné dolozit
prabézné vzdélavani v oblasti
Vzdélavani pracovniki a €lent - cestovniho ruchu u vedeni DMO i &lend.
seminare, konference, skoleni, 90 000,- Cast seminaFa je zdarma, ale mnohé
poradani workshopu atd. obsahové zajimavé je tieba zaplatit. Mél
by se alespon jednou za rok usporadat
workshop pro ¢leny destinace.
V rdmci stanku Plz.kraje i samostatné,
naklady na stanek na velké akce s
krajem jsou cca 25tis, u samostatnych
o . akci je to 0 néco méné. Je treba si
Ucast na veletrzich 100 000,- pujcit /nebo pofidit vlastni/ stan, dalsi
formy prezentace + vylohy na ubytovani
Ucastnikl akce pti vicedennich a
vzdalenéjsich akcich.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.
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CELKEM 1837 000,-

Zadano z verejnych zdrojii(vypiste
jmenovité: napf. dotace, dary apod. +
poZadovand ¢dstka)

Lze Zadat z Narodniho programu z MMR 50-70% azZ v roce
2025

Dle bodu 4. Planované vynosy v roce 2024 by to mélo byt

Zdroj ostatni a vlastni (konkrétné — celkem cca 1 850 000,- K¢ a vice, pokud bude spIlnén plan
vstupné, ucastnicky poplatek apod. + vybéru fadnych a mimoradnych clenskych prispévki ve vysi
pFedpoklddand &dstka) 300tis K¢ pro maximalni podporu kraje v dalSich letech

2025-26.

6. Zaver

Potfebou TO PoSumavi je dalsi postupné oZivovani cestovniho ruchu — region svymi zdroji skryva
mnoho pfileZitosti rozvoje v tomto odvétvi. Sluzby a turisticky servis vznikaji postupné a tempo
odpovida celkové hospodaFské situaci v CR. Na Gzemi nyni probihd koordinace propagace regionu
jako funkéniho celku smérem do Uzemi i do sousednich regionl, koordinace aktivit a podpora
mistnich specifik.

Je nutno prohloubit spolupraci s podnikateli a zapojit dalSi subjekty do spoluprdce v ramci TO
PoSumavi, pfipadné i rozsitit ¢lenskou a partnerskou zdkladnu, coZ se stavd nutnym zejména pro novy
/a prisnéjsi/ systém certifikace DMO pro dalsi obdobi a od toho se pak odvijejici moznost podpory z
MMR v ramci NPPCR 2025 a dal. Slibné se také rozviji spoluprace s okolnimi destinacemi v Plz.kraji a
nékterymi medidlné silnymi partnery.

Timto zplsobem bude mozné zvysit zajem turistl o navstévu regionu, mistnich obyvatel o vyuZivani
mistnich zdroji a sluZeb, a tim intenzivnéji rozvijet kvalitu sluZeb. Zvyseni vyuzivani nabidky sluzeb v
oblasti cestovniho ruchu bude mit pfimy vliv na zajisténi financéni stability mistnich podnikateld.
Tento rocni plan je kratkodoby dokument, ktery prezentuje viechny planované kroky, které povedou
k vySe uvedenému cili v roce 2024. Skutecna realizace bude zdaviset i na dalSich spolecenskych a
ekonomickych podminkach, takze mzZe byt v pribéhu roku dané situaci jakkoliv pfizplsobena.

Rocni plan bude aktualné upraven dle dosazenych pf¥ijmu DMO TO PoSumavi v roce 2024.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.
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